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Plataforma da Marca

Propdsito

~y

Missao

Como sistema cooperativo, valorizar o relacionamento,
oferecer solucoes financeiras para agregar renda e
contribuir para a melhoria da qualidade de vida dos

associados e da sociedade.

~o

Visao

Fazer Juntos
para fazer
g diferenca

Ser reconhecido pela sociedade como instituicao financeira
cooperativa, comprometida com o desenvolvimento
econdmico e social dos associados e das comunidades,
com crescimento sustentdvel das cooperativas, integradas

em um sistema sdlido e eficaz.

VValores

e Preservacao irrestrita da natureza cooperativa do negdcio.

e Preservacao da instituicao como sistema.

e Respeito as normas oficiais e internas.

e Respeito a individualidade do associado.

e Valorizacao e desenvolvimento das pessoas.

e Eficdcia e transparéncia na gestao.

Publicos & Drivers

Publico:
Para aqueles que querem um novo olhar para gerir a
sua vida financeira. Que valorizam o relacionamento, o

crescimento em conjunto e a participacao nos resultados

Drivers:

e Atendimento com tratamento de dono

e Taxas justas e participacao nos resultados
e Parceria com visao de longo prazo

e Proximidade da comunidade local

e Solidez e transparéncia nas relacoes

Personalidade

Simples: Inteligencia que facilita
Ativo: Movido pela vontade de fazer mais

Préximo: Soma de forcas

Posicionamento

O Sicredi € uma Instituicao Financeira Cooperativa
comprometida com a vida financeira dos seus associados

e com as regioes onde atua.
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Essenciais

Logo Cor

Manual de identidade verbal e visual

Unidade e
consisténcia

Os elementos da nossa identidade
visual garantem que, assim

gue alguém nos encontrar, vai

nos reconhecer, em qualquer
oportunidade de contato: seja na
comunicacao impressa, digital ou em

experiéncias.

Usar corretamente nossos elementos
reforca a relacao das pessoas

com a nossa marca, gerando mais
conexao com nossos valores e nos

diferenciando da concorréncia.

e Voltar ao Iindice

=\ Sicredi

Tipografia Icone

A ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
a abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
0123456789 ('@#%$%&.,?:;)

llustracéo Fotografia

a2 Sicredi
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Logo

Um cata-vento
em movimento

O logo € uma representacao grafica
de quem somos e de nossos

valores. Como ele é a base da nossa
identidade visual, precisamos aplica-
lo sempre com cuidado e atencao aos

detalhes. Para facilitar a aplicacao e o

reconhecimento, nosso logo € simples:

nao tem efeitos, degradés ou sombras.

As sete pas representam os sete
principios do cooperativismo. Elas
estao em movimento e, ao lado da
tipografia em itdlico, reforcam o
dinamismo do nosso negdcio. Em
caixa baixa, arredondada e simples,
nossa tipografia é de facil leitura, nos

tornando ainda mais préximos.

e Voltar ao indice

Manual de identidade verbal e visual
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Logo

\Versao
Preferencial
Positiva

E a vers3o que todo mundo reconhece
de forma mais rdpida e facil, além de ter
melhor leitura. Ela € a melhor expressao
da nossa marca. Por isso, ela é a nossa
versao preferencial. Para garantir a
fidelidade de todos os detalhes, use

sempre 0s arquivos originais.

Cores

No nosso logo, dois tons de verde sao
os protagonistas da nossa identidade.
Preste atencao aos cddigos para
utilizacao em materiais impressos

e no digital.

e Voltar ao indice

Verde escuro Pantone® 7733 C R20 G110 B55
C90 MO Y100 K45 #146E37

N .
Manual de identidade verbal e visual 7“5 Sicredi

Verde Sicredi Pantone® 361 C R100 G200 B50
C75M0 Y100 KO #3FA110
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LOGO X

Convivéncia : | : :
com outras X
marcas S R

Quando nossa marca aparece

ao lado de outras, é importante

respeitar a drea de reserva e a de

LOGO

convivéncia, além das proporcoes

de altura e largura maximas que os

outros logos podem ter em relacao

ao do Sicredi. Os logos devem ser

alinhados pelo centro.

Esses cuidados garantem que
Nnossa marca seja comunicada da

melhor maneira e tenha sempre o o L

maior destaque.

LOGO

Area de reserva Area de convivéncia

e Voltar ao indice




Logo

Manual de identidade verbal e visual

a2 Sicredi

Exemplos de
convivencia

Para garantir o equilibrio visual e o
mesmo destaque entre as marcas
parceiras, podem ser necessarios
ajustes visuais na escala do logo

de um ou mais parceiros.

e Voltar ao indice
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Logo

\VVersao Restrita
Vertical

Essa estrutura do nosso logotipo, com o
simbolo acima do logotipo, é totalmente
restrita a aplicacoes de sinalizacoes em
nossas lojas e brindes com espacos
reduzidos para a aplicacao da marca na
versao horizontal. Em outras situacoes,
mesmo que 0 espaco para a aplicacao do
logo seja vertical ou quadrado, nao utilize

esta versao.

Para garantir os detalhes e proporcoes
corretos, evite construir o logo: utilize

sempre 0S arquivos originais.

Nessa versdo, para garantir o equilibrio
visual, o simbolo fica 35% maior do que no
logo original. Ele também é deslocado 10%

de X a direita do centro da composicao.

e Voltar ao indice

Manual de identidade verbal e visual

Simbolo

O uso do simbolo do cata-vento separado
como elemento Unico é restrito e deve ser

utilizado somente em casos excepcionais.

Uso aceito:
1. icone de aplicativo
2. Avatar de midias sociais

3. Pin

4. icone de sistema de pagamento

a\)y
0N

ol
v =

Sicredi
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Logo

Estrutura

Nosso logo é composto por dois

elementos: o simbolo e o logotipo.

Area de reserva

A darea de reserva garante a leitura, o
reconhecimento e a preservacao dos

elementos que compdem a nossa marca.

Reducao

A reducao maxima também tem o objetivo
de garantir a leitura e o reconhecimento,

preservando os elementos da marca.

e Voltar ao indice

VVersdo Preferencial Positiva

VVersdo Restrita Vertical

Simbolo Logotipo

- [2% Sicredi

10%x

77777777777777777

Manual de identidade verbal e visual

Icone

a2 Sicredi

1. " _______________________________
7.2 Sicredi

I hIX/Z

—
X

Iargura do formato

largura do formato

X=
15
a\)
T . \|
«2,' Sicredi I D
= Sicredi .

Impressao = 15 mm
Digital = 80px

Impressao = 10.5 mm
Digital = 60px

Impressao = 0,65 mm

Digital = 30px

13
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Versao Tagline Vertical Versdo Tagline Horizontal - Uso restrito

Versao Tagline

A o N a\) - s Gente que
Nosso logo com tagline possui ‘ s, cre d’ (“‘ S'crEd' coopera cresce
duas versoes para facilitar a sua (“

aplicacao em diferentes situacoes.

Entretanto, a versao preferencial

é a de estrutura vertical. A versao G e nte q u e CO 0 p e ra C res Ce
de estrutura horizontal é utilizada

para aplicacbes em dreas muito

horizontais e redugcoes menores

que 25 mm de altura.

* Esta € uma versao restrita do logo que sé
pode ser utilizada em materiais institucionais

internos ou externos.

e Voltar ao indice 14



Logo

Outras
aplicacoes

A Versao Horizontal Negativa
Colorida deve ser escolhida

como segunda opc¢ao. Quando

nao € possivel aplicar as versoes
coloridas, usamos uma das versoes

em Tons de Cinza.

A versdao Monocromadtica é restrita
e so deve ser utilizada quando nao
for possivel a aplicacdo em mais de
uma cor ou em situacoes em que
nao possa ser utilizada a versao

Box de Reserva.

e Voltar ao Iindice

Versdo Horizontal Negativa Colorida

VVersdo Positiva Tons de Cinza

Manual de identidade verbal e visual

Versdo Negativa Tons e Cinza

%< Sicredi

7.~ Sicredi

Pantone® 7485 C CO MO0 YO KO
C10 MO0 Y20 KO R255 G255
R215 G230 B200 B255
#D7E6CS8 H#FFFFFF

VVersdo Restrita Monocromatica Positiva

o Sicredi

CO MO YO K75 CO MO YO K50
R64 Go4 Bo4 R127 G127 B127
#404040 #/F/F7F

Versdo Restrita Monocromatica Negativa

7.= Sicredi

CO MO YO K75 CO MO YO K20 CO MO YO KO
R64 Go64 Bo4 R204 G204 B204 R255 G255
#404040 #CCCCCC B255

#FFFFFF

\Versdo Restrita Positiva Preta

7.2 Sicredi

7.2 Sicredi

7.2 Sicredi

CO MO YO K100 ROGOBO  #000000

15



Logo

Aplicacao sobre
fundos coloridos

Para gque nossa marca fique sempre
legivel, existem opcoes para os diferentes
fundos onde ela pode ser aplicada.
Lembre-se de priorizar sempre a Versao
Preferencial Positiva. Em caso de

necessidade, veja outras versoes ao lado:

As aplicacoes sobre o Verde Sicredi ou
tons préximos a ele vém em segundo na

ordem de preferéncia.

Sobre fundos de cor cinza, aplicamos
preferencialmente:

Até 10% preto: Versao Colorida Positiva
Até 25% preto: Versdao em Tons de Cinza
Positiva

Entre 30% e 100% preto*: Versao em

Tons de Cinza Negativa

*Aplicacao sobre fundo 100% preto € restrito a brindes.

e Voltar ao Iindice

o2 Sicredi

a\)

7. Sicredi

7.z Sicredi

o2 Sicredi

a\)

e Sicredi

a\)

7= Sicredi

\ . .
Manual de identidade verbal e visual 7&: SlCl'Edl

7.= Sicredi

7> Sicredi

7> Sicredi

16



T .
LOQO Manual de identidade verbal e visual 7“5 Sicredi

\VVersao Box
de Reserva e : o Sicredi

Para aplicacoes em fundos com
muitas interferéncias, ou de outras

cores que nao sejam o branco ou o

Verde Sicredi, utilizamos a versao

Sicredi

com o Box de Reserva.

Para a construcao do Box de
Reserva, utilize a drea de protecao
para criar um box de cantos
arrendondados de raio igual ao

valor de x/2. Lembre-se que o canto

Sicredi

superior esquerdo é reto.

N Sicredi

e Voltar ao indice



Logo

Angulo

O angulo Sicredi representa nosso
dinamismo, movimento e sinergia

de forma simples e sutil. Por isso,

ele é utilizado quando ndao podemos
representar estes principios com outros
recursos visuais — como no N0SSso
logo, em fachadas e em elementos de

identidade ambiental.

O angulo Sicredi tem origem no nosso

logotipo. Uma inclinacao de 8° resulta em

um angulo de 82° com a base.

Em materiais impressos, o texto que
acompanha o angulo também deve ter

a angulacao de 82° a cada quebra de
linha. Em interfaces de produtos digitais,
a recomendacao é diferente: o angulo
nao deve ser usado. Nesses casos, 0
movimento e o dinamismo vém com a

utilizacao das fontes em estilo itdlico.

e Voltar ao Iindice

Manual de identidade verbal e visual

a2 Sicredi
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Logo

Usos Incorretos

Vale reforcar que o nosso logo € a
principal expressao da nossa marca
e, por isso, deve ser aplicado sempre

com atencao e cuidado.

Para evitar erros e garantir fidelidade
ao logo, prefira trabalhar sempre com

0S arquivos originais.
Os exemplos desta pagina ilustram

alguns tratamentos que nao sao

aceitos pela nossa marca.

e Voltar ao Iindice

s> Sicredi

"4') Nao distorca a marca.

-\;
*Sicredi

"4| Nao reposicione os elementos

da marca. Mantenha sempre
sua disposicao original.

7 Sicredi

"4') N3o aplique efeitos

graficos, como sombras,
sob a marca.

L Sicredi

‘,4. Nao apligue a marca fora
das proporgoes corretas.

@ Slcredl
Q Nao aplique contornos

a marca.

7.2 Sicredi

"4" Nao altere as cores

da marca.

Sicredi

"4» Nao apligue a marca

sem o simbolo.

72 Sicredi

nome da cooperativa

ﬁ Mesmo respeitando a area

.4) de reserva, nao posicione o
nome da cooperativa ou da
agéncia préximo a marca.

2 gicred!

“) Nao rotacione a marca.

7.2 Sicredi

"{'b Nao altere a tipografia

da marca.

"4' N3o aplique a marca
colorida positiva sobre
fundo preto.

o2 Shered!

‘q. Nao crie novas

versoes da marca.

Manual de identidade verbal e visual

72 Sicredi

"4') N3o desrespeite a area
de protecao da marca.

"{' Nao apligue

transparéncia a marca.

o Sicredi

Nao aplique a marca
‘VI
‘9 sob fotografias que

prejudiqguem sua leitura.

. Sicredi

r Nao apligue a marca
@ com elementos da
identidade antiga.

72 Sicredi

19



Logo

Pecas impressas e digitais (usos incorretos)

Manual de identidade verbal e visual

a2 Sicredi

Posicionamento
do logo

Em pecas de comunicacao, o
posicionamento do logo é flexivel
em relacao ao seu alinhamento
vertical e horizontal. Sua posicao
final deve ser determinada conforme

a necessidade e objetivo da peca.

Em pecas de video ou apresentacoes

em que o logotipo € utilizado como
assinatura, ele pode ser utilizado de
forma centralizada. Essa utilizacao
pode ainda ser utilizada em midia
externa ou pecas em que o logo é

utilizado como elemento principal.

e Voltar ao Iindice

%2 Sicredi

N,
a

% Sicredi

7 Sicredi

7 Sicredi

Pecas em que o logo é o protagonista (videos, apresentacées, midias externas)

Pecas de video em que o logo é um identificador

2\ Sicredi

®

22 Sicredi

%< Sicredi
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Cores

VVerde Sicredi

O Verde Sicredi € a nossa cor
principal. Ele € uma heranca da
nossa identidade anterior, mas
ganhou mais vida, buscando ainda
mais identificacao com nossos
valores, maior diferenciacao e uma

percepcao mais jovem e digital.

O Verde Sicredi deve aparecer
sempre, em todos 0S N0ssos
pontos de contato. Sua presenca é

essencial em toda a comunicacao.

O logotipo do Sicredi utiliza
apenas o verde impresso,

e nunca deve mudar o tom
para o Verde Digital.

e Voltar ao indice

Verde Sicredi Impresso
Pantone® 361 C
C75 MO Y100 KO

&

111

® I

Utilizar em todas pecas impressas, fisicas e que utilizam tinta
para compor a cor como: Anuncios de revistas, jornais, folders,
brochuras, cartbes de visita, fachadas, midias externas (exceto
as que possuem tela), malas diretas, chaveiros, brindes,
pastas, folhas, canetas, cartées, etc. Ou seja: sempre que se
utilizar padrées de cores em CMYK ou na escala Pantone.

Verde Sicredi Digital
#3FA110
R63 G161 B16

i

® J 0 &

Utilizar em todas pecas digitais que reproduzem o
verde em tela (screen) como: TVs, computadores,
tablets, celulares, midias externas digitais, terminais
interativos, cinema. Ou seja: sempre que se utilizar

padrées de cores em RGB ou em valores hexadecimais.

Manual de identidade verbal e visual

a2 Sicredi

Acessibilidade

O Verde Sicredi Digital ganhou
acessibilidade. Isso significa que
ele estd mais nitido, fiel e legivel no
ambiente digital para todo mundo,
mesmo para as pessoas de baixa
visao. Ele nos aproxima de um

publico ainda mais amplo.

E importante ter o cuidado de
utiliza-lo sempre ao produzir
materiais que serao exibidos em

telas. Isso garante uma presenca

consistente da nossa marca em

todas as oportunidades de contato.

Mas atencao: no nosso logo, usamos

sempre o Verde Sicredi.

22



Cores

VVerde Sicredi e
cores primarias

Assim como o Verde Sicredi,

o branco é essencial no nosso
universo visual. E a presenca de
areas em branco que ajuda a
garantir o contraste com o verde,
além de ser o fundo principal de
aplicacdo da marca. Areas de
respiro fazem com que o foco de
atencao seja a informacao que

deve ser destacada.

e Voltar ao indice

Verde Impresso
Pantone® 361 C
C75 MO0 Y100 KO

Manual de identidade verbal e visual

Branco

WHITE

CO MO YO KO
R255 G255 B255
#FFFFFF

a2 Sicredi

23
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Cores Lores
primérias Verde Sicredi Impresso Secundérlas

Pantone® 361 C

C75 MO0 Y100 KO

Verde Escuro Neutro Claro Marrom Amarelo Neutro Escuro
Pantone® 7733 C  Pantone® 7485 C  Pantone® 161 C Pantone® 7408 C  Pantone® 445 C
O Verde Sicredi e o branco s3o Branco Essas cores ndo podem ter mais C90 MO Y100 K45  C10 MO Y20 KO C15M65Y100K70 COM25Y100KO  C50 M25 Y30 K60
o . . WHITE _ . R20 G110 B55 R215 G230 B200  R90 G60 B30 R255 G205 BO R90 G100 B9O
nossas cores primarias. Nao existe CO MO YO KO destaque que o Verde Sicredi e o #146E37 #D7E6CS #5A3C1E #FECDOO #5AG45A

Verde Sicredi Digital
uma propor¢do matemdtica exata, #3FA110 R255 G255 B255 branco, mas ajudam a ressaltar

mas o Verde Sicredi deve sempre R63 G161 B16 HFFFFFF informacgoes importantes. Elas

ganhar destaque como cor remetem a natureza e valorizam

principal da nossa marca. nosso legado e nossa esséncia.

#3FA110 #323C32 #5A645A #F5FSF5
Magenta Bordo Azul Laranja
. . Pantone® 1925 C  Pantone® 208 C Pantone® 2995 C  Pantone® 165 C L .
Essas cores ajudam a dar vida aos COML00Y40 KO  C15ML00 Y40 K45 C85 MO YO KO CO M70 Y100 KO Em produtos digitais (como sites,
materiais, mas seu uso deve ser R230 GO B8O R115 GO B40 R70G215B255  R255 G100 BO aplicativos, formuldrios online),
o #E60050 #730028 #46D7FF #FF6400 _
limitado. Nunca aparecem como as cores de interface podem ser
protagonistas. Podem destacar utilizadas, garantindo uma experiéncia
pequenos elementos de design ou consistente e acessivel para todas #FAFAFA #FFFFFF #ED5A6C
fazer parte de graficos e ilustracoes. as nossas audiéncias, em todos os

pontos de contato.

e Voltar ao Iindice



Cores

Codigos
Cromaticos

Baseada em nossas cores
principais, a paleta cromatica
para aplicacoes digitais,
ilustracoes e gréaficos, oferece
variacoes de nossas cores para
proporcionar mais liberdade na
hora de criar. E importante seguir
as proporcoes e a predominancia
dos tons centrais da nossa

paleta para garantir a nossa

personalidade.

e Voltar ao indice

Neutro Claro
Pantone® 7485 C
C10 MO Y20 KO
R215 G230 B200
#D7E6C8

CO M10 Ye5 KO
R255 G235 B140
#FFEB8C

C5 MO0 Y5 K5
R255 G230 B225
#E1EGE1

C25 M0 YO KO
R180 G235 B255
#B4EBFF

C45 MO0 Y65 KO
R160 G220 B140
#A0DC8C

Amarelo
Pantone® 7408 C
CO M25 Y100 KO
R255 G205 BO
#FFCDOO

C20M5Y15K10
R205 G211 B205
#CDD3CD

CO M80 Y30 KO

R240 G100 B120
#F06478

C50 MO YO KO
R140 G230 B255
#8CEGFF

CO M55 Y90 KO
R255 G130 B60
#FF823C

Verde Sicredi

Pantone® 361 C
C75 MO0 Y100 KO
R100 G200 B50
#64C832 (press) #3FA110 (digital)

C15 M50 Y100 KO
R230 G165 B0
#EGA500

Magenta
Pantone® 1925 C
CO M100 Y40 KO
R230 GO B80
#E60050

Azul

Pantone® 2995 C
C85 MO0 YO KO
R70 G215 B255
#46D7FF

Laranja
Pantone® 165 C
CO M70 Y100 KO
R255 G100 BO
#FF6400

C85 M0 Y100 K20
R30 G155 B50
#1E9B32

C15 M55 Y100 K40
R140 G95 B15
#8C5FOF

C40 M20 Y30 K40
R130 G138 B130
#828A82

C10 M100 Y40 K20
R170 GO B60
#AAO003C

C100 M10 YO KO

R40 G185 B255
#28B9FF

C5M90 Y100 KO
R230 G770 BO
#E64600

Manual de identidade verbal e visual

Verde Escuro
Pantone® 7733 C
C90 MO Y100 K45
R20 G110 B55
#146E37

Marrom

Pantone® 161 C
C15 M65 Y100 K70
R90 G60 B30
#5A3C1E

Neutro Escuro
Pantone® 445 C
C50 M25 Y30 K60
R90 G100 B9O
#5A645A

Bordo

Pantone® 208 C
C15M100 Y40 K45
R115 GO B40
#730028

C90 MO Y100 K75
R10 G75 B30
#0A4B1E

215M75 Y100 K80
R60 G30 BO
#3C1EOO

C50 M25 Y30 K80
R50 G60 B50
#323C32

C25 M100 Y45 Keb
R85 GO B35
#550023

o Sicredi

25
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% Sicredi

Utilizacao
das cores Juntos Faca uma

poupanca
com a gente
e figue mais

Para garantir o reconhecimento perto dos
o seus objetivos.
da nossa marca, uma dica € que 5
Y :
L 7= Sicredi
o Verde Sicredi deve sempre ser =
o protagonista. E ele que deve
provocar o maior impacto visual @
ao olharmos rapidamente para
qualquer uma de nossas pecas de
comunicacao.
 Sicredi
Pode haver excecoes, como
¢ Conte com a gente
é o caso do cartao black. Em a Agfg;e para investir com
ju
caso de limitacdes técnicas, é para vocé toda a seguranca.
. tant : d : conquistar
importante seguir as demais regras | <eu imével
apresentadas neste manual. )

Fale com os seu gerente e
a gente saiba mais sobre 0 nosso

Se en tende ;:;:: 107614:602552159 Consércio de Iméveis ::‘L Sicredi

@

e Voltar ao indice
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Tipografia

ipografia
principal

A Exo 2.0 é a familia tipografica
que representa nossa
personalidade. E préxima,

com cantos arredondados que
contrastam com linhas retas,

transmitindo também seriedade.

Atual e digital, a Exo 2.0 nao

tem serifa. Ela é uma fonte
versatil, com uma vasta familia.
A vers3do em itdlico reforca nosso

movimento e dinamismo.

e Voltar ao Iindice

Exo/Z0

Manual de identidade verbal e visual

Light
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz

ABCDEFGHIKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789 (l@#%$%&.,7:;)

Medium

abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789 (@#%$%&.,?:;)

Bold

abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789 (1@#S5S%&.,?:;)

Light Italic

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789 (1a#$%&.,7:;)

Medium Italic
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789 (la#$%&.,?:;)

Bold Italic

abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789 ('@#5%6&.,7:;)

Regular
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789 ('@#%$%¢&.,7:;)

Semi Bold

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789 ('@#$%&.,?:;)

Black

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789 ('@#5%&.,7:;)

Regular Italic
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789 ('@a#%$%6&.,7:;)

Semi Bold Italic

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789 ('@a#%$%6&.,7:;)

Black Italic

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIIKLMNOPORSTUVWXYZ
0123456789 ('0#5%6&.,7:;)

72 Sicredi
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Tipografia

Nunito

Manual de identidade verbal e visual

ipografia
secundaria

Para textos corridos e interfaces,
selecionamos a fonte Nunito. Ela
também tem cantos arredondados
e nao tem serifa, sendo
recomendada para textos mais

longos, com corpo menor.

e Voltar ao Iindice

Light

abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

Regular

abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIKLMNOPQRSTUVWXYZ

Light Italic

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

Regular Italic

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

Bold

abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIUKLMNOPQRSTUVWXYZ

0123456789 (|@#S$%&.,?:;)

Black

abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

0123456789 (@#$%&.,?:;)

Bold Italic

abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789 (!@*S$%&.,7:;

Black Italic

abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

0123456789 (!@HS%&.,?:;)

72 Sicredi
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Tipografia
de sistema

Quando for necessario aplicar

tipografia de sistema, utilize sempre
a familia Calibri. Em dispositivos sem
MS Office instalado, a fonte indicada

é Arial.

Texto Legal

Para manter a legibilidade de textos legais,
utilize a familia Monitor Con Pro no estilo
condensado. Essa fonte permite boa

otimizacao em espacos limitados.

e Voltar ao Iindice

Calibri

Manual de identidade verbal e visual

Light
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789 (|@#$%&.,?:;)

Bold

abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789 (|@#S%&.,?:;)

Monitor Con Pro

Light Italic

abcdefghijkImnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789 (l@#5%&.,?:;)

Bold Italic

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789 (|@#5%&.,?:;)

Regular
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789 (!@#S%&.,?:;)

Regular Italic
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789 (!@#5%&.,?:;)

Regular
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789 ((@#5%8&.7;)

Regular [talic
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789 ((@#5%&.7;)

Bold

abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789 (1@#5%&.,7:;)

Bold Italic

abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789 (!@#5%&.,?:;)

72 Sicredi
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Exemplo 1:

Formatacao
e variacoes
de peso

As diferentes formatacoes e
variacoes de peso devem estar
sempre a servico da clareza das

informacoes.

Elas contribuem para a
hierarquizacao da mensagem,
melhorando a legibilidade e

facilitando a compreensao.

Para manter o movimento
e o dinamismo que
buscamos, orientamos que
os titulos sejam utilizados
prioritariamente com as
fontes em estilo italico.

e Voltar ao Iindice

Governanca

Conheca o time que coopera
para crescermos juntos

Nam dapibus nisl vitae elit fringilla rutrum. Aenean sollicitudin, erat a elementum rutrum, neque sem pretium.

Palavra do Presidente

O desafio de continuar construindo comunidades melhores. 2017 foi um ano marcante na histdria da Sicredi Pioneira, e muito em funcao de 3
relevantes acontecimentos. O primeiro deles deixa marcado na histéria o momento em que nossa cooperativa completou 115 anos de atividades
ininterruptas. Ao abordarmos isso, precisamos voltar até 1902 e lembrar de nosso grande incentivador e hoje Patrono Nacional do Cooperativismo,
o Padre Jesuita Theodor Amstad, que em situacdes adversas, teve nobre atitude, coragem e visdo de reunir um grupo de pessoas também

preocupadas em desenvolver a comunidade onde viviam. 115 anos depois, continuamos com o mesm o propdsito de unir capital e trabalho,

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation. Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut
labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation. Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation. Lorem ipsum
dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation. Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore
magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation. Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation. Lorem ipsum dolor sit amet,

consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation.

Informacées adicionais
e destaques
Nunito Light / Regular / Bold / Black

Titulo
Ex02.0 Light Italic / Regular Italic /
Bold Italic / Black Italic

Texto descritivo e paragrafos
Nunito Light / Regular / Bold / Black

Sub-titulo

Ex02.0 Light/ Regular/ Bold /
Black e versdes em itdlico

Texto descritivo e paragrafos
Nunito Light / Regular / Bold / Black

Texto legal
Monitor Con Pro Light / Regular / Bold
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Mais
exemplos

Respeitando sempre as proporcoes
que oferecem mais clareza e
destacam as informacoes mais
importantes, é possivel usar as
formatacoes e variacoes de peso
para criar uma experiéncia de

leitura mais leve e fluida.

Para manter o movimento
e o dinamismo que
buscamos, orientamos que
os titulos sejam utilizados
prioritariamente com as
fontes em estilo italico.

e Voltar ao Iindice

Exemplo 2:

\ . .
Manual de identidade verbal e visual 7&‘5 SlCl'Edl

Exemplo 3:

Conheca o time que coopera
para crescermos juntos

Nam dapibus nisl vitae elit fringilla rutrum. Aenean

Titulo

Ex02.0 Light/
Regular/ Bold /
Black e versoes
em itdlico

Ha 115 anos
fazendo e
crescendo
juntos

Lorem ipsum

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do
eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim
ad minim veniam, quis nostrud exercitation. Lorem ipsum dolor sit
amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt
ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis
nostrud exercitation. Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore

magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation.

Titulo

Ex02.0 Light Italic / Regular Italic /
Bold Italic / Black Italic

Sub-titulo

Ex02.0 Light / Regular/ Bold /
Black e versdes em itdlico

Informacées adicionais
e destaques
Nunito Light / Regular / Bold / Black

Texto descritivo e paragrafos
Nunito Light / Regular / Bold / Black

32



Tipografia

Composicoes
tipograficas

A partir das variacoes de estilo da
nossa tipografia principal, a familia Exo
2.0, é possivel criar composicoes que
garantem mais presenca e flexibilidade

a0s nossos titulos e chamadas.

Ao usar este recurso, preste atencao a
um cuidado essencial: as composicoes
devem dar mais visibilidade e
destaque as palavras e expressoes
mais importantes da mensagem. Ao
criar a composicao, observe se ela estd
destacando o que € mais relevante

e também se o conjunto permanece

facilmente legivel como um todo.

e Voltar ao indice

Manual de identidade verbal e visual

fazadiferenca

Juntos

para fazer a
diferenca.

—— Maisde ——

S mil

iniciativas

durante a Semana ENEF.

h

Conheca um jeito mais

mano
eJUST

de cuidar do
seu dinheiro.

o Sicredi

As composicoes
tipograficas
devem ser feitas
apenas com a
fonte da tipografia
principal: Exo e
suas variacoes.
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Tipografia

Exemplos

e Voltar ao indice

agente

se

entende

Quando o assunto

é dinheiro, nada
melhor do que contar
com quem fala sem
complicacdo, né?

E nisso que a gente acredita. Por isso,
somos feitos de pessoas como vocé.
Gente que quer cuidar do dinheiro

de um jeito simples e humano, e que

ainda colabore com a comunidade.

Quer fazer junto com a gente?
comofazerjuntos.com.br

7% Sicredi

0

SAC - 0800 724 7220 Ouvidoria - 0800 646 2519

Deficientes Auditivos ou de Fala - 0800 724 0525

Assista a premiere da campanha Histérias que fazem a diferenca.
Serd um Talk Show com convidados especiais, transmitido via live.

< Sicredi

APRESENTA:

Historias que

com a gente

Dia 1° de julho, a partir das 16 h.

Fazer

poryocé

Manual de identidade verbal e visual

72 Sicredi
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Uso Incorreto

e Voltar ao Iindice

LOREM IPSUM DOLOR SIT AMET,
CONSECTETUR ADIPISCING ELIT, SED
DO EIUSMOD TEMPOR INCIDIDUNT

Nao utilize caixa-alta em textos longos. Use caixa alta apenas como
recurso de hierarquia e/ou casos muito especificos.

@)

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur

adipiscing elit, sed do eiusmod tempor
incididunt ut labore et dolore magna

Nao aplique sobre a fonte efeitos graficos
que prejudiquem a leitura.

@)

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing elit,
sed do eiusmod tempor

Nao utilize em materiais do Sicredi fontes tipograficas que
ndo estao nesse Territério da Marca.

@)

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et
dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim

ad minim veniam, quis nostrud exercitation

Em fontes de corpo pequeno ou textos muito longos, nao utilize
variacoes leves da fonte, como a versao Thin.

@)

\ . .
Manual de identidade verbal e visual aé SlCl'Edl

Lorem ipsum dolord9|t amet, consectetur adjipiscing
eIHi sed oe|usmo tempormc |dunt ut labore et
dolore magna.aliq ua Utenim a mm veniam, quis
nostrud exerC|tat|on Lorem 1psum dolor sit amet,
consectetur adipiscing elit, sed do elusmod tempor
incididunt ut labore et'dolore magna aliqua. Ut enim

Nao utilize entrelinhas ou entreletras muito estreitas,
de modo que prejudiquem a legibilidade do texto.

G

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed
do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna
aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do

Em textos longos, nao utilize variacoes pesadas
da fonte, como a versao Black.

&
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Grafismos

Introducao

Os grafismos sao elementos
que reforcam a presenca da
nossa marca. Sao recursos
que podem ser usados para
criar impacto visual e destacar
pontos importantes da peca
de comunicacao, mantendo a
unidade e a consisténcia da

nossa identidade.

O uso de grafismos deve ser
avaliado conforme a necessidade
e as exigéncias de criacao.
Nenhum deles tem utilizacao

obrigatoria.

e Voltar ao Iindice

Moldura

Manual de identidade verbal e visual

Box

Juntos

a ente
se entende

SAC - 0800 724 7220 Ouvidoria - 0800 646 2519 - Deficientes Auditivos ou de Fala - 0800 724 0525

®0

Quando o assunto

é dinheiro, nada
melhor do que contar
com quem fala sem
complicacéo, ne?

E nisso que a gente acredita. Por isso,
somos feitos de pessoas como vocé.
Gente que quer cuidade do dinheiro
de um jeito simples e humano, e que

ainda colabore com a comunidade.

Quer fazer junto com a gente?
comofazerjuntos.com.br

72 Sicredi

Traco

Trama

Componentes

%< Sicredi
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Grafismos

Trama

A Trama representa o nosso
dinamismo e proximidade.
Ela € um elemento que
traduz visualmente a ideia de
movimento natural, presente

€m NOoSssa marca.

Suas formas sdo proprietarias e
suas massas de cor dao ainda
mais presenca para a nossa
comunicacao. Além das cores,
sequéncia de tracos angulados
gera reconhecimento, sempre

gue usado com consisténcia.

e Voltar ao indice

Elementos de construcdo

Manual de identidade verbal e visual

Verde Escuro
Pantone® 7733 C
C90 MO Y100 K45
R20 G110 B55
#146E37

Branco

WHITE

CO MO YO KO
R255 G255 B255
#FFFFFF

Verde Sicredi
Pantone® 361 C
C75M0 Y100 KO
R100 G200 B50
#64C832

a2 Sicredi
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Sugestoes de combinacdo dos elementos

Manual de identidade verbal e visual

Variacoes

Nessa opcdo, a Trama cldssica ganha
simplicidade e versatilidade. As
ideias de dinamismo e proximidade
também estdo presentes aqui, e esta
variacao facilita a utilizacao em novos

contextos sem perder o impacto.

Nessa versao, os elementos da
Trama estao no Verde Sicredi
e no Verde Escuro. Ao utilizar
essa variacao, manter os dois
elementos sempre em contato.

e Voltar ao Iindice

a2 Sicredi
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Exemplos

Quando o assunto

é dinheiro, nada
melhor do que contar
com quem fala sem
complicagao, né?

A Trama pode ser usada como

E nisso que a gente acredita. Por isso,
| d o | somos feitos de pessoas como vocé.
e emento e apOIO no ayOUt7 Gente que quer cuidar do dinheiro

de um jeito simples e humano, e que

a CO m pa n h a nd O fotog raﬁ a S, ainda colabore com a comunidade.

Quer fazer junto com a gente? N
A comofazerjuntos.com.br
comofazerjuntos.com.br

textos e a prépria marca

Sicredi. Diferentes composicoes

o Sicredi
. . \J
podem ser criadas. Veja alguns ‘

exemplos.

®0 a gente ®©0

SAC - 0800 724 7220 Ouvidoria - 0800 646 2519 Se en ten de SAC - 0800 724 7220 Ouvidoria - 0800 646 2519

Deficientes Auditivos ou de Fala - 0800 724 0525 Deficientes Auditivos ou de Fala - 0800 724 0525

Quando o assunto

é dinheiro, nada
melhor do que contar
com quem fala sem
complicacéo, né?

E nisso que a gente acredita. Por isso,
Podemos usar a Trama em sua

somos feitos de pessoas como vocé.
forma original e na sua variacido crm e e o e

e um jeito simples e humano, e que
como elemento que complementa ainda colabore com a comunidade.
o layout, mas vale lembrar que a Quer fazer junto com a gente?

utilizacao nao é obrigatdria. comofazerjuntos.com.br

7% Sicredi

untos

a gente SAC - 0800 724 7220 Ouvidoria - 0800 646 2519 ® o
se entende @

e Voltar ao Iindice



Grafismos

Usos incorretos

O uso da Trama é opcional, mas
sempre que ela for aplicada,

deve seguir o padrao cldssico ou
respeitar as regras de utilizacao da

variacao simplificada.

Para garantir consisténcia e
unidade, nao podemos criar
versoes distorcidas ou em outras
cores. Veja alguns exemplos de

usos incorretos nesta pagina.

e Voltar ao Iindice

Manual de identidade verbal e visual

" l’ Nao utilizar os elementos da trama separados

@

Nao utilizar a trama de forma vertical

" l’ N3ao distorcer a trama

" l) Nao utilizar mais de 2 elementos na trama

@

Nao utilizar a trama sem o verde sicredi

@

Nao utilizar a trama com um grande zoom aonde
nao se percebam as “ondas” da trama

72 Sicredi
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Box

O box é um elemento semelhante ao
Box de Reserva do nosso logotipo.
Como grafismo, é uma opcao muito
versatil, podendo servir como uma
area de abrigo para informacoes e

outros elementos visuais.

O box preferencial tem um canto reto
e os demais arredondados e deve
ser utilizado sempre que possivel.
Em interfaces digitais, podemos

usar uma versao simplificada, com
todos os cantos retos. As cores de
preenchimento e de contorno sao
apenas as primarias, secundarias e

de interface.

e Voltar ao Iindice

Box Preferencial

Angulo reto

Radio de 2%

2%

100%

inclinacao 45°

Manual de identidade verbal e visual

Box Secundario

72 Sicredi

Tool tip box
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Exem 9 los Agente faz = Sicredi e

fazem a diferenca. Serd um

iuntos para o i . Talk Show com convidados

Histérias que :

especiais, transmitido via live.

vocé conquistar
seu imavel

O box é uma drea segura para nossas

informacodes, além de ser um abrigo

a

para nossos elementos. Veja exemplos com a gente

da sua versatilidade nesta pdagina: olecomossen \/
gerente e saiba
mais sobre o nosso

Dia 1° de julho, a partir das 16 h.

e Voltar ao indice



Grafismos

Usos incorretos

O box € muito versatil, mas também
precisa ser utilizado com cuidado,
para nao gerar composicoes fora do
padrao da nossa identidade visual.
Veja alguns exemplos de usos

incorretos nesta pdagina.

e Voltar ao Iindice

ﬁ Nao utilizar o recurso de maneira exagerada,
tornando o layout muito poluido e diminuindo
o impacto individual da peca.

s sicred!

"4' Evitar a aplicacdo do box

totalmente inclinado.

@

@)

Nao utilizar boxes com variagcoes

angulares diferentes.

Evitar excessos de
sobreposicoes dos boxes

 Sicredi

Manual de identidade verbal e visual

< Sicredi

72 Sicredi
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Moldura

A moldura pode ser utilizada para
abrigar textos e outros elementos
visuais de forma elegante,
garantindo uma area em que a
nossa marca possa ser aplicada de
forma segura. Com a moldura, nosso

logotipo ganha destaque.

Quando aplicada corretamente, em
conjunto com os demais principios
de nossa identidade visual, ela
torna-se um elemento que ajuda a
criar uma associacdo rapida e facil

Ccom a N0SSsa marca.

e Voltar ao Iindice

Moldura Verséo Original

Moldura com grande darea branca

Manual de identidade verbal e visual

o Sicredi

Moldura Verséo Original Invertida

o Sicredi

o Sicredi

Moldura contorno como elemento

o Sicredi

72 Sicredi
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\] - -
7~ Sicredi
Previdéncia
Privada ]
Area
imagem
fechada
A moldura é um recurso elegante
que pode ser utilizado em diferentes ~ Area Poupar é bem
o o lm(;gem mais simples
materiais. Podemos aplica-la em aberta do que parece
Sua ve rSéO com um Ca ntO I’etO e tréS A poupanca é Stima para construir uma reserva para T
. Para um futuro sem preocupacées. 7:‘5 Sicredi gastos inesperados ou realizar algum objetivo, com toda
Ca ﬂtOS arl’edondadOS OU, em |nte I’fa ces - a confianga e todo o cuidado que seu dinheiro merece.
.. . Venha poupar com a gente
digitais, com os quatro cantos retos,

em uma versao simplificada. @

Veja exemplos de uso nesta pagina.

Fazer

poryoce

e Voltar ao indice
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Icones

Conceito

lcones t&m a funcao de sintetizar
uma ideia de forma simples,
gerando reconhecimento
imediato. Os nossos icones sdo
criados a partir da construcgao
visual da nossa marca, o que

garante consisténcia e unidade.

Utilize os icones ja criados e

disponiveis em nosso guia. Isso é
essencial para uma comunicacao
precisa e clara, ja que muitos dos

icones servem para identificar

temas do nosso universo, servicos

ou produtos que oferecemos aos

nossos diversos publicos.

e Voltar ao Iindice
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Produtos
d |’p [ QQ
— Ad oo
Para garantir uma experiéncia
Cémbio Cartao de Crédito Cartoes Cartoes Cartoes Cartoes Cartoes Cartoes
consistente em todas as situagées, Adicionais POS Prog. recompensa Compras Online Cartoes Cliente Vip Parcelamento
utilizamos os icones ja criados
para nossos produtos, servicos e
temas relacionados. |
Cartoes Cartoes Cartoes Cartoes Cartoes Consdrcio Consodrcio Consdrcio
Prazo Localizacao Seguro Compras Seguro Viagem Certificado Digital Sustentdvel Automovel
Consdrcio Consorcio Consdrcio Consdrcio Consdrcio Consdrcio Conta Corrente Produtos
Imdvel Ndutico Caminhao Motocicleta Servicos Mobilidrio Credenciamento

e Voltar ao Iindice
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e
Icones

Produtos
delc i = S
Para garantir uma experiéncia

. . - Crédito Investimento Poupanca Previdéncia Pagamento Recebimento Seguros Seguro de Vida
consistente em todas as situacoes,
utilizamos os icones ja criados
para nossos produtos, servicos e
temas relacionados.
Seguro Seguro Seguro Seguro Rural Seguro Seguro Agricola
Residencial Patrimonial Automovel Responsabilidade Civil
Pessoas

o .. O
A Sa% 8N

Cracha Pessoas Pessoa Juridica

O O

SN

Pessoa Cartoes Assembleia
Localizacao Votagao

e Voltar ao Iindice
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Conceitos e Objetos

Grupos
de lcones ()
Vv .

Para garantir uma experiéncia
. . ~ Missao Visdo Valores ldéia Estratégia / Criacao Objetivos / Metas Seguranca Risco
consistente em todas as situacoes,
utilizamos os icones ja criados
para nossos produtos, servicos e
temas relacionados.
Troféu Negdcio Cooperativismo Fluxograma Configuracao Natureza Lapis Tarefas
V S
Documento Documento Documento Documento Café Viagem Estudos Festas
+ Check + Cifrao + Adicionar

e Voltar ao Iindice
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Conceitos e Objetos
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a2 Sicredi

Grupos
de lcones

Para garantir uma experiéncia
consistente em todas as situacoes,
utilizamos os icones ja criados
para nossos produtos, servicos e

temas relacionados.

e Voltar ao Iindice

gafiap

Servicos

gafiap

Iy

Filtro

N
/

Seta Esquerda

Servicos
Médicos

Som

Check

Web

Favoritos Comentdrio Balao Informacao Balao Atencao Balao Pergunta Menu
Microfone Notificacao Busca Play Globo Seta Esquerda
L1 1
/\ [

VRS

® 00
Pin Aplicativos Email Nuvem Wifi Calendario
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Web
Para garantir uma experiéncia
Reldgio Livro Feliz Neutro Triste Like Deslike
consistente em todas as situacoes,
utilizamos os icones ja criados
para nossos produtos, servicos e
temas relacionados. .
Segmentos Canais
Q Q P
/—\ /X\ ( ) .
Pessoa Fisica Pessoa Juridica Agro Caixa Eletronico Internet Banking Aplicativo Smart Watch Servicos
por Telefone
VRS
i oo O O
SAC Agéncia Agente Website Redes Sociais Backoffice

e Voltar ao Iindice
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App
1P
de Icones *O“ = : j U
. o i
Para garantir uma experiéncia
. . ~ Arroba Camera Cartao Maquininha Cartdes Saque sem Recarga Alerta
consistente em todas as situacgoes, Cartio Celular
utilizamos os icones ja criados
para nossos produtos, servicos e
temas relacionados.
/ L L
\ : [
Informacao Fechar Compartilhar Transferéncia Exibir Ocultar Agendamento Biometria
O | |
Avatar Cartao Cartao Celular Pessoa com
Entrando Saindo Deficiéncia

e Voltar ao Iindice
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Construcao

Os parametros que usamos para construir
Nnossos icones trazem consisténcia com a
nossa identidade visual, além de permitir
uma identificacao rapida e facil. Por isso,
preferimos construcoes simples, com
linhas fechadas e com, no maximo, trés

elementos.

Para construcao, sugerimos trabalhar
com o grid ao lado dentro da medida total
de 104px. O icone deve ter espessura de
2px, respeitando uma margem de 6,5px.
Sempre que houver necessidade de
cantos arredondados, sugerimos utilizar o
radio de 5,5px. Seguindo essas premissas
e se orientando nos icones j3 existentes
como referéncia de estilo, é possivel

seguir as demandas de criagdo de icones.

e Voltar ao Iindice

6;5px

Manual de identidade verbal e visual

Exemplos de construcéo no tamanho original

6,5px

Radio
de 5,5px

104px

L] )
oO—0

Vs
1 <

S

) ™ @

©

a2 Sicredi
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Verséo 104px

Manual de identidade verbal e visual
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Variacoes em
Interfaces

Em interfaces eles tém esse
tamanho. A versao de 104 tem 2px

de espessura e as outras 1px

e Voltar ao Iindice

-
@) O 00 7 — O
YA 00 ®)
\Q/J 00 7N M
(N
Verséo 24px
EE 2
\/\/ M M
Versdo 16px
5 £ 2
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Banner Interface Folder capa Site Mobile

Exemplos

Previdéncia
Privada

Nossos icones nos tornam mais
proximos: sao elementos visuais
simples e diretos, que remetem
a ideias importantes no nosso
universo de atuacao. Eles podem

ser utilizados em pecas impressas @ a

e digitais, como nos exemplos que

ilustram esta pégina. @

@ Para um futuro sem preocupacées. ::é Sicredi @

Folder Interior Card Whatsapp App Poupador

a\ ) - =
7 Sicredi
Voce sabe que Com a nossa poupanca, voce deposita valores a partir
h ' deRS 20 (pessoa fisica) e R$100 (pessoa jurfdica) e
paru c egar a recebe os rendi tos todo mes. Este e ito simples
um futuro seguro e sequro de oo deal para

financeiramente, investir com baixo risco e de um jeito mais conservador.
e preciso tomar

as decisées

certas agora D Gerenciador de Investimentos

Ferramenta exclusiva que ajuda na gestao

melhor controle dos investimentos.
Acesse pelo Internet Banking ou aplicativo e crie

hoje mesmo os seus objetivos.

Sua regido tambem ganha

Quando voce poupa com a gente, fortalece

a sua cooperativa e ajuda a sua regiao a crescer. ,
o nta-poupa Poupar e bem

ankin mais simples

do que parece

A poupanca € Stima para construir uma reserva para

Faga uma poupanca

gastos inesperados ou realizar algum objetivo, com toda

e venha crescer
d 0 S Se u S O [ com a gente a confianga e todo o cuidado que seu dinheiro merece.
Venha poupar com a gente

e Voltar ao indice
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Usos Incorretos

O principal cuidado que precisamos
ter ao usar icones é sempre
verificar se estamos utilizando a
versao correta para o produto ou
Servico gue queremos representar.
Por isso, consulte sempre o guia e
Nnao crie novas versodes ou icones

para o que ja existe.

Veja outras recomendacoes nos

exemplos desta pdgina.

e Voltar ao Iindice

Angulo

&
® @

Os novos icones ndo possuem
versoes com a angulacao.

Bordas e Cantos arredondados

Variacées

gofia o U » offe o

G

@)

Todos os icones novos possuem
bordas e cantos arreredondados.

® @

Cada representacdo deve ser Unica, por

isso, um determinado tema ou objeto deve
ter apenas uma representacao grafica. Nao
crie novas versoes de fcones ja existentes.

Edicdo dos icones

Espessura das linhas

Manual de identidade verbal e visual

% o @

®

A espessura das linhas nos icones nunca deve ser inferior a 1px
(impresso e digital). Nos formatos digitais se segue o seguinte
padrao: icone de 16px (espessura 1px), icone de 24px (espessura
1px) e icone de 104px (espessura de 2px). lcones maiores podem

@)

ser almpliados com a espessura proporcional.

Sobreposicdo de icones

@

N L8 D
o—o Lo—-0
® @

Nao editar as formas ou agregar
novos elementos aos icones.

o

a2 Sicredi
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llustracdo

2D Linha

2D

3D

Manual de identidade verbal e visual

a2 Sicredi

Introducao

Independentemente da técnica
utilizada ou do estilo do artista, as
nossas ilustracoes devem manter

a consisténcia da nossa marca em
diferentes formatos e midias. Para isso,
é essencial usarmos sempre a paleta

cromatica do Sicredi.

As cores sao o elemento central para
que uma ilustracao esteja alinhada
com a nossa identidade. Sao elas que

garantem o reconhecimento da marca.

A clareza da mensagem € um ponto
essencial da ilustracao: ela deve
traduzir uma mensagem da maneira
mais direta possivel, nos aproximando
das pessoas. Usar menos elementos
evita ruidos e nos deixa melhor
preparados para o ambiente digital e

motion.

e Voltar ao indice
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llustracdo

Exemplos de
aplicacoes

Podemos utilizar ilustracoes em
diferentes materiais, e em combinacao

com outros recursos graficos.
Ao combinar os elementos, € essencial
ter atencdo as regras e recomendacoes

de uso de cada um deles.

Veja alguns exemplos de uso nesta

pagina.

e Voltar ao indice

2D Linha

2D

3D

Manual de identidade verbal e visual
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Relatodrio de
Sustentabilidade

2018

7 Sicredi

Esta novidade

P

7.¢ Sicredi

®
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llustracdo

Muita complexidade

Fora da paleta de cores

Manual de identidade verbal e visual

Estilo e conteudo inadequados

72 Sicredi

Usos Incorretos

Ao utilizar ilustracoes, € importante
ter cuidado para que elas mantenham
a consisténcia e a unidade com nossa
identidade visual. Para isso, o primeiro
passo € o cuidado com as cores, que
devem sempre fazer parte da paleta
Sicredi.

As ilustracoes devem ser usadas para
transmitir mensagens relacionadas ao
Nosso universo tematico — e fazer isso

da maneira mais clara possivel.

Veja exemplos de uso incorretos e

suas explicacoes nesta pagina.

e Voltar ao Iindice

@

As ilustracoes nao devem ser complexas
e cheias de detalhes. O Sicredi é simples
e sua ilustragao também deve ser.

@)

As ilustracoes nao devem ter cores fora
de nossa paleta, principalmente cores
que remetam a outras marcas.

G

Evitar a utilizacao de um estilo ou
conteldo que ndo representa nossa
instituicao.
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Fotografia

Manual de identidade verbal e visual

Introducao

Nossas fotografias retratam pessoas,
cenarios e contextos que fazem
parte do nosso universo. Elas
comunicam os principais atributos
da nossa marca: nosso dinamismo,
simplicidade e proximidade. Para
garantir a consisténcia com a nossa
identidade visual, as fotografias
buscam valorizar uma iluminacao
mais natural e as cores que fazem

parte da nossa paleta.

Ao produzir ou selecionar nossas
fotografias, consideramos importante
que elas representem a diversidade
do nosso pais. Sempre que possivel,
0s personagens retratados devem
transmitir uma sensacao de
movimento e de proximidade, por
meio de acoes, gestos ou sorrisos no

primeiro plano da imagem.

e Voltar ao Iindice

cnguadramento

Assunto principal em
primeiro plano, participacao
ativa do personagem

Uminacao

Fotos com iluminagao natural.
Em manipulacao, dar prioridade
a naturalidade.

asting

Modelos que refletem a diversidade do
Brasil, com tracos comuns. Styling mais
casual, priorizando a interacao ativa com
a experiéncia ou com outro personagem.

or

Cores naturais e bem saturadas.
Se possivel trabalhar na paleta
de cores do Sicred.i.

72 Sicredi
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Fotografia

magens
roduzidas

Buscamos retratar personagens

em contextos e acoes que remetem
ao nosso dia a dia. Ao produzir as
imagens, destacamos o assunto
principal em primeiro plano, em
composicoes simples, gue transmitam

naturalidade e espontaneidade.

e Voltar ao indice

Manual de identidade verbal e visual

a2 Sicredi
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Fotografia

magens
roduzidas

Buscamos cenarios e pessoas que
representam o N0sso universo,
com o cuidado de favorecer o uso
de cores da nossa paleta e evitar
elementos que lembrem outras
marcas. A iluminacao também
deve trazer naturalidade com
cores vivas, com boa saturacao,
reforcando a sensacao de

proximidade.

e Voltar ao indice

Manual de identidade verbal e visual

a2 Sicredi
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Fotografia

Bancos de
Imagens

Ao utilizar fotografias de bancos de
imagens, além de sequir os principios gerais
que orientam nossas escolhas de imagens,
redobramos o cuidado com os cenarios e

caracteristicas dos personagens retratados.

Como muitos bancos de imagens oferecem
fotografias produzidas internacionalmente,
em outros contextos culturais, é importante
garantir que as pessoas retratadas
representem pessoas comuns e contemplem
a diversidade de nossos colaboradores e

associados.

A atitude é ter mais naturalidade, evitando
fotos posadas. Os elementos em segundo
plano também devem ser familiares ao
Nnosso universo. A iluminacao também deve
trazer cores vivas, com boa saturacao e
sempre que possivel, conter detalhes ou

tratamento da cor puxando para o verde.

e Voltar ao Iindice

Manual de identidade verbal e visual

a2 Sicredi
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Fotografia

Usos Incorretos

Nossas fotos devem comunicar
nossa mensagem de maneira

clara, direta e proxima. Para isso,

o assunto principal deve estar

em primeiro plano e as pessoas
retratadas devem demonstrar
espontaneidade. A iluminagao mais
natural e as cores mais saturadas
também contribuem para expressar

nossa personalidade.

Veja nesta pagina alguns exemplos
de técnicas, estilos ou elementos
que prejudicam a mensagem ou

destoam da nossa identidade.

e Voltar ao Iindice

Uso de
iluminacao
de aparéncia
artificial.

@

Imagens com
filtros, mesmo
que na cor
verde.

@

Imagens clichés
ou pessoas com
expressoes
exageradas.

G

Enquadramentos

muito amplos.

&

Uso de efeitos
de luz.

@

Uso cliché do
Verde Sicredi.

@

Personagens
em atitude
passiva, ou
posando
para a foto.

@

Esteredtipos
que nao sejam

entendidos como
pessoas comuns.

@

Manual de identidade verbal e visual

o Sicredi

Uso de
imagens
de baixo
contraste.

G

Utilizar cores que
possam ser associadas
a concorréncia em
grandes dreas ou em
elementos principais
de composicao

@

Cenarios/
ambientes
incomuns ao
dia a dia dos
associados.

G

Atividades
econOmicas
incomuns a
uma parcela
significativa de
associados.

@
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Apresentacoes

Introducao

Apresentacoes sao ferramentas
importantes para expor idéias, defender
projetos, participar de concorréncias,
justificar planilhas, além de outros
objetivos. Sao demandas constantes e

contemplam publicos diversos.

Diversos softwares sao utilizados para
construi-las (Power Point, Google Slides,
Keynote, etc) e por isso é importante ter
em mente qual o objetivo e como serd
feita a apresentacao. Para isso, indicamos
algumas boas praticas para construir e
ilustrar o contelddo de uma forma atrativa,

respeitando nossa ldentidade.

e Voltar ao Iindice

‘ | -
Manual de identidade verbal e visual 7»5 Sicredi

Capas

Para gerar interesse e chamar atencao, sugerimos
utilizar nas capas alguma imagem, ilustracao ou
algum elemento que represente o contelido da

apresentacao.

Ex.:

Fontes

Como a maioria das apresentacoes sao
feitas em Power Point e sao abertas em
computadores PC, sugerimos utilizar a fonte

Calibri (sistema) e suas variacoes.

Ex.:

Cores e Graficos

A utilizacao das cores deve respeitas as paletas
primarias e secunddrias assim como sua

utilizacdo em graficos.

Ex.:
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Apresentacoes
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Exemplos
de Slides

Podemos utilizar varias combinacoes
de elementos e imagens para tornar
as apresentacoes mais atrativas e

interessantes. Veja alguns exemplos

de Slides nessa pdagina.

e Voltar ao indice
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Identidade \Verbal

O tom de voz nasce
da nossa personalidade, e como

contamos nossa historia.

Descomplicado. Engajado. Humano.

Falar sério sem falar dificil. Comunicar e realizar. Escrever de pessoas para pessoas.
Simplificar a nossa comunicacao. Fazer diferente fazendo a diferenca. Transformar atendimento em relacionamento.

Explicar tudo passo a passo. Acreditar em nossas palavras. Dar vida para 0s nossos ndmeros.

Contar o que existe por tras. Convidar o leitor para participar. Enxergar a diferenca em cada detalhe.



Introducao

Fazemos juntos.

‘ | -
Manual de identidade verbal e visual 7‘»5 Sicredi

Fazemos a diferenca.

Fazer juntos para
fazer a diferenca.

Sempre que escrevemos um
conteddo em nome do Sicredi,

devemos fazer duas perguntas:

1. O conteldo destaca a

importancia de fazer juntos?

2. O assunto aborda o valor de

fazer a diferenca?

e Voltar ao Iindice

Em tudo gue comunicamos,
buscamos o olhar da coletividade.

A histdria do cooperativismo é marcada pela soma de forcas. Quando
construimos algo juntos, fazemos mais rdpido, somos mais justos e entregamos
melhor. Essa é uma das mensagens que queremos levar em nossos materiais:

A soma dos nossos esforcos multiplica nossos resultados.

As mensagens sdo o nosso olhar unico sobre todos os assuntos.
Seguem alguns exemplos:

Quando falamos de esporte, nds falamos de esportes
coletivos como vélei, basquete e futebol.

Quando o assunto é mobilidade nds falamos
sobre alternativas de transporte compartilhado.

Quando falamos em trabalho nds falamos em
trabalho coletivo e na construcao conjunta de ideias.

Ressaltamos o impacto positivo do
Nnosso negocio em nossos materiais.

O comprometimento verdadeiro com a vida financeira de nossos associados nos
faz diferentes. Somos atuantes nas regidoes em gque estamos presentes.
E com essa convicgao que acreditamos que se constrdi o futuro.

Fazer a diferenca € o que nos faz diferentes.

As mensagens sdo o nosso olhar unico sobre todos os assuntos.
Seguem alguns exemplos:

Quando o assunto é esporte, nés falamos sobre
equipes que foram além das medalhas.

Quando o assunto é cultura nds falamos sobre
eventos que vao além do entretenimento.

Quando o assunto é tecnologia nés falamos sobre
aplicativos que melhoram a vida das pessoas.
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NOSssa
hersonalidade

Nossa redacao faz parte da nossa
identidade. Nos temas que abordamos
€ N0 Nosso jeito de escrever,
expressamos a personalidade da
nossa marca. Da mesma forma que
nds reconhecemos uma pessoa
apenas pelo seu jeito de falar, o tom de
voz que adotamos no Sicredi nos torna
mais facilmente reconheciveis e nos

diferencia da concorréncia.
Veja como podemos construir textos

simples, ativos e proximos com as

dicas desta pagina.

e Voltar ao Iindice

Ativos
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Proximos

Simples

Descomplicado

Simplificar a nossa comunicacao

O primeiro passo é simplificar o jeito que a
gente explica 0s nossos produtos e servicos.
Falar a lingua dos nossos clientes é colaborar

para uma vida financeira mais simples.

Explicar tudo passo a passo

Linguagem financeira € sinbnimo de burocracia
Quando explicamos passo a passo, damos um
passo a frente e encorajamos 0s nossos leitores

a seguirem com a gente.

Contar o que existe por tras

Nds sabemos que algumas operacoes sao
complicadas para garantir a nossa seguranca.
Por isso, descomplicar €, também, ser

transparente a todo momento.

Engajado

Fazer diferente fazendo a diferenca
Prometemos e cumprimos. E isso que nos faz
diferentes. Por isso, destacamos o resultado do

nosso trabalho sempre que podemos.

Acreditar em nossas palavras

O nosso comprometimento aparece em nossos
textos. Preferimos as palavras que transmitem
certeza. Afirmamos porque, acima de tudo,

confiamos no que fazemos.

Convidar o leitor para participar

Ser engajado é, também, engajar todos ao

nosso redor. Falamos sobre o que acreditamos e

convidamos quem |é a acreditar com a gente.

Humano

Transformar atendimento em relacionamento

A proximidade nos faz diferentes. Aqui, abrimos
mao das formalidades, escrevemos em tom de
conversa e transformamos o nosso atendimento em

relacionamento.

Dar vida para os nossos numeros
Nds acreditamos em um jeito diferente de contar a
nossa histdria através dos ndmeros. Vocé sabe

quantos olhos o Sicredi faz brilhar todos os dias?

Enxergar a diferenca em cada detalhe
Escrever de um jeito mais humano € saber que cada
regiao conta um pouco da nossa histéria. A nossa

proximidade se constrdi nos detalhes..
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Evolucao

Nossa expressao
de marca

A nossa identidade verbal nao serve

para limitar o jeito que a gente escreve.

Ela mostra o caminho pelo qual
devemos seguir. Veja alguns exemplos

de como escrever e fazer a diferenca:

e Voltar ao Iindice

Antes

Manual de identidade verbal e visual

Depois

o Sicredi

Sobre o Sicredi

O Sicredi, instituicao financeira
cooperativa, é referéncia internacional
pelo modelo de atuacao em sistema.

Sao 95 cooperativas de crédito

filiadas, que operam com uma rede

de atendimento com 1.400 pontos.

A estrutura conta ainda com quatro
Centrais Regionais — acionistas da Sicredi
Participacoes S.A., uma Confederacao,
uma Fundacao e um Banco Cooperativo e

suas empresas controladas. Todas essas

Cooperativismo

entidades, juntas, formam o Sicredi e
adotam um padrao operacional Unico.
A atuacao em sistema permite ganhos
de escala e aumenta o potencial das
cooperativas de crédito para exercer a
atividade em um mercado no qual estao
presentes grandes conglomerados
financeiros. Feito por pessoas e para
pessoas, o Sicredi tem como diferencial
um modelo de gestao que valoriza a
participacao. Os mais de 3 milhoes de
associados votam e decidem sobre os

rumos da sua cooperativa de crédito.

Sobre nos

Somos uma instituicao financeira

cooperativa feita por pessoas para pessoas.

No Sicredi, todos tem voz e participam

das decisoes. Mas ndo € sd isso que nos
faz diferentes das instituicoes financeiras
comuns.

Ndés somos mais de 100 cooperativas
filiadas, em uma rede de atendimento com
mais de 1400 pontos engajados em fazer a

diferenca em cada uma das

regioes onde atuamos.

D3 para cuidar do seu dinheiro de um
jeito diferente. E a gente acredita nisso.
No cooperativismo, todos associados
decidem os rumos dos negdcios. Todos.
Parece moderno demais, até para os
dias de hoje?

Acredite, nds ja trabalhamos assim ha
mais de 100 anos.

Junte-se a nds e aos nossos mais de 3
milhoes de associados. Participe e faca

a diferenca.

Cooperar é construir juntos um futuro melhor.

Cooperar é transformar as nossas diferencas em atitudes que fazem a diferenca.

Cooperar é investir nossos ativos em um mundo mais colaborativo.

Cooperar é construir o futuro ha mais de 100 anos.

Cooperar é acreditar que quando evoluimos juntos, evoluimos melhor.

Cooperar é envolver todos para que todos se desenvolvam.
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Checklist

Para acertar na hora de escrever em nome do Sicredi, é s6 fazer as perguntas abaixo:
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Sicredi

2. Estou escrevendo
do nosso jeito?

1. Estou transmitindo
nossas mensagens?

[j Descomplicado
[j Engajado
g Humano

[j Fazemos juntos.

g Fazemos a diferenca.

e Voltar ao Iindice

3. Depois de
escrever

[j Meu texto cumpriu seus objetivos?

g Alguma informacao ficou para tras?

g Qual é a moral da minha histoéria?
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Nomenclatura

Apresentacao

O jeito que a gente se apresenta
para as pessoas também ajuda

a fazer a diferenca na nossa
identidade. Por isso, em todas as
situacoes e regioes, apresentamos
o Sicredi de um jeito sé: mais
simples, ativo e proximo.

Na hora de falar sobre o Sicredi,
nds devemos respeitar as

seguintes nomenclaturas:

e Voltar ao Iindice

O Sicredi é uma instituicdo financeira cooperativa

com mais de 1500 agéncias por todo o Brasil

mais de 3 milhoes de associados, onde todos

Y

participam dos resultados das cooperativas.

‘ | -
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a definicdo do nosso negdcio
como chamamos 0s nossos estabelecimentos
a nomenclatura das pessoas que acreditam com a gente

0 novo jeito que chamamos as nossas sobras
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Nomenclatura
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Casos especiais
para ‘agencia’

“Agéncia” é o termo que a gente
usa com 0S N0SS0s associados.
Mas, em alguns casos, por questoes
legais, precisaremos usar “unidade
de atendimento” ou “posto de
atendimento”. Veja quais sao esses

Casos.

e Voltar ao Iindice

1. Documentos dos associados 2. Atas de reuniao de Conselho
e das nossas assembleias: de Administracado:

Os documentos que seguem obrigatoriamente para o BACEN Em documentos como atas de abertura, fechamento, transferéncia ou
deverao conter as expressoes “Posto de Atendimento” ou de mudanca de endereco de dependéncias, utilizar o termo “Posto de
“Unidade de Atendimento”. Atendimento” ou “Unidade de Atendimento”.

3. Banco Central do 4. CNPJ:
Brasil (BACEN):

Toda a comunicacdo formal dirigida ao BACEN e demais érgaos necessidade de alteracao.

Permanece a denominacao atual utilizada, sem

regulatdrios deverd ser feita com a nomenclatura “Posto de

Atendimento” ou “Unidade de Atendimento”.

5. Sistemas internos:

Nos sistemas internos de uso exclusivo do Sicredi e sem ligacdo com drgaos
regulatdrios, poderd ser utilizado o termo “Agéncia”. Para aqueles sistemas
que se relacionem com drgaos regulatorios, utilizar a nomenclatura “Posto de

Atendimento” ou “Unidade de Atendimento”.
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Exemplos

CaSOS para Empresas de 10 Grau - Sicredi Araxingu MT
: : Sicredi N tasi UF icredi Al
empresas Cooperativas singulares B+ I Sicredi Alianga PR/SP

Sicredi Pioneira RS
Sicredi Centro Oeste GO
Sicredi Recife PE

Nao existe logo para as empresas
integrantes do Sicredi, portanto

a nomeacao serd feita conforme

regras descritas ao lado:

E M p resas d o Z © C| rau - Central Sicredi Sul/Sudeste
: : Nome da empresa -+  Sicredi - UF Central Sicredi PR/SP/RJ
Cooperativas Centrais

Central Sicredi Centro Norte
Centra Sicredi Brasil Central

Central Sicredi Norte Nordeste

E m p resas d e 3 ° C| rau Banco Cooperativo Sicredi

Nome da empresa -+ Sicredi Corretora de Seguros Sicredi
Administradora de Bens Sicredi
Confederacdo Sicredi
Fundacdo Sicredi

Sicredi Cartoes

e Voltar ao Iindice



Dicas e exemplos Manual de identidade verbal e visual 7:‘5 Sicredi
Em vez de: Podemos usar:

Fale sem \Venho por meio desta Queremos falar com vocé

falar dificil

e o ific e e s Referéncia de atuacado Somos reconhecidos

simples. Formalidades como “venho internacional pelo quefazemos

por meio desta”, “referéncia de atuacao
internacional” ou “adversidades
financeiras” podem ser ditas

de um jeito bem mais simples e Adversidades financeiras Quando vocé mais precisa

proximo das pessoas.

Em vez de: Podemos usar:
Fale sobre a Fazer juntos para Quando pessoas se juntam
ente de um jeito . P
g foronte J fazer a diferenca, esse com um so objetivo,
€ 0 N0SSO proposito. a mudanca acontece.

N3o é porque temos propdsito e mensagens P . .
bem definidas que precisamos falar sobre elas NOS Somos O Slcred’-
sempre do mesmo jeito. Busque sinbnimos,

contextualize o Sicredi no assunto das pecas e

sempre conte uma histdria para mostrar como

a gente faz a diferenca na pratica.

e Voltar ao Iindice



Dicas e exemplos

Fale sobre o
que temos de
melhor

Quando a gente pensa em explicar
porque o Sicredi é diferente, sempre
vem a pergunta: mas, e 0os bancos?
Nunca comparamos o Sicredi com
um banco. Criamos a nossa marca
pelo o que somos, nao pela negacao

a um segmento.

Engaje sem
exagerar

Para mostrar que somos ativos de

verdade, nao precisamos exagerar na

linguagem. Melhor do que sé
falar, é falar do que a gente faz.
Quando entregamos isso em Nossos

textos, nao precisamos exagerar

nas exclamacoes para conquistar todo

mundo que vem com a gente.

e Voltar ao Iindice
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Em vez de: Podemos usar:
O Sicredi é muito melhor Somos uma instituicdo
do gue um banco. financeira cooperativa:

uma alternativa para

a sua vida financeira.

Em vez de: Podemos usar:

Ainda ndo conhece o Sicredi? Imagine um lugar onde todos
Entdo esta mais do que na decidem o futuro dos negocios.

hora de conhecer! Todos. Somos o Sicred..



Dicas e exemplos

Deixe os cliches
Nara outra hora

O cliché é uma frase popularmente
repetida ao longo do tempo

para passar uma determinada
mensagem. Com o tempo e com
tanta repeticao, a autoria dela
acaba se perdendo: nao pertence a

ninguém. Nem a nossa marca.

VVa direto ao
ponto

Pra escrever de um jeito mais humano,

a gente precisa dar respiros no texto.
Preste atencao na pontuacao. Fale
uma coisa de cada vez. Pense em

guem |é e conversa com a gente.

e Voltar ao Iindice

Em vez de:

: : . a\)
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Podemos usar:

Sicredi

Chegou a hora de quebrar
0 seu porqguinho e tirar o
dinheiro debaixo do colchao.

Invista no Sicred..

Em vez de:

Quem poupa no presente,
pensa no futuro.
Ja conhece a nossa

Poupanca?

Podemos usar:

A atuacdao em sistema permite ganhos
de escala e aumenta o potencial das
cooperativas de crédito para exercer a
atividade em um mercado no

gual estao presentes grandes
conglomerados financeiros.

Somamos nossas forcas. Competimos
de igual para igual com as maiores
instituicoes financeiras do pais.
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Comunique
Uuma coisa de
cada vez

A gente nao precisa contar todas as
nossas qualidades em nossas pecas.
Pense: O que faz mais sentido nesse
momento? Assim, deixamos nossa

comunicacao ainda mais verdadeira,

como tudo que a gente faz.

Pense na
hierarquia da
informacao

Nao tem jeito: tem horas que a gente
precisa falar bastante coisa. Nessas
horas, a gente usa o visual e da bons
respiros entre um paragrafo e outro.
Também é papel de quem escreve
pensar no melhor jeito de organizar a

leitura das nossas pessoas.

e Voltar ao Iindice

Em vez de:
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Podemos usar:

O Sicredi é a primeira instituicGo financeira
cooperativa do Brasil e esta presente em mais
de 20 estados com mais 1500 agéncias. Seus
mais de 22 mil colaboradores sao simples, ativos
e proximos e trabalham todos os dias para fazer
a sua vida financeira mais cooperativa.

Em vez de:

Fazer a nossa vida financeira
cooperativa. E nisso que
acreditamos ha mais de 110 anos.

Podemos usar:

Somos mais de 3,3 milhoes de
associados espalhados por 1500
agencias e 120 cooperativas
divididas em 5 centrais regionais

e 20 estados brasileiros.

Somos 3, 3 milhoesde associados.
1500 agéncias. 120 cooperativas.
20 estados. 5 centrais.

Juntos, vamos continuar crescendo.
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Para Vocé

Titulos

Conta corrente

Cartoes

, Consércios
Nos temos
Nossos titulos s30 o inicio da nossa as melhores e
. . . . Seguros
conversa. Nos produtos digitais, O p ortuni C| a C| es pagamentoseRecebimzmos
A . A Cambio
precisamos captar rapidamente pa a voce Certificado Digital

d atengéo daS pessoaS com uma Texto emocional, falando sobre o porque o

. . Sicredi tem as melhores opgdes de produtos e
chamada direta e interessante — servicos para Pssoa Fisica,

Para Empresas

ja que é um ambiente com muitas

Para Agronegdcios

distracoes. Fazemos isso com
textos claros e que demonstrem a
relevancia de cada conteldo para a

vida de quem estd lendo.

Estamos ao seu lado em
todos os momentos para te

No estilo, privilegiamos o tom de ajucar a fazer as melhores

escolhas.

conversa e a concisao, buscando Conhega as solusses

cooperadas Sidredi.

construcoes textuais simples,

precisas e sinteticas. \/ai Viajar para o

exterior?
Utilize o cartao
Primeiro carro ou Sicredi Travel.

Na duvida entre a
Casa nova Ou o dos seus sonhos?
reformar?

e Voltar ao indice



Dicas e exemplos

Textos e CTAS

Nosso jeito de escrever nao muda

em interfaces. Nosso tom de voz
também é simples, ativo e préximo. O
que é diferente sdo os recursos que
temos para tornar a leitura mais fluida
e agradavel. Dessa forma, criamos
textos ainda mais diretos e breves,
reduzindo formalidades e adotando
um tom de conversa amigavel.
Podemos usar links e outros formatos,
como o de perguntas e respostas,
para oferecer detalhes para o publico

interessado em ir mais fundo.

Nossos CTAs (call to action) sao claros,
orientando os usuadrios a realizar
alguma acao e facilitando a navegacao

pelos nossos conteddos.

e Voltar ao Iindice
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Rede Sociais

Em redes sociais, nossos textos
mantém nossa personalidade,
com um cuidado extra: precisam
estar alinhados tanto aos nossos
objetivos de comunicacao como

a forma que as pessoas utilizam
cada rede e as regras vigentes em
cada plataforma. Um texto escrito
para o Facebook, por exemplo,
nao terd o mesmo desempenho

no Instagram ou no Twitter.

e Voltar ao Iindice
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Fazer

poryoce
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Previdéncia Privada

Para um
futuro sem

preocupacaoes.

o Sicredi

a2 Sicredi
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Boas Praticas

Anuncio Jornal
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Boas Praticas

Anuncio Revista
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e Voltar ao indice
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Boas Praticas

Antincio Promocional Revista Pg Simples

Antincio Promocional Jornal Meia Pg
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e Voltar ao indice
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Boas Praticas

Folder Simples
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Boas Praticas

Mobile Interface
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e Voltar ao indice
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Desktop Interface
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e Voltar ao indice
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Boas Praticas

App Poupador
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Boas Praticas

Posts
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Boas Praticas

Midia Externa
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e Voltar ao Iindice

OBS: A utilizacdo do angulo de 82° como recurso grafico continua sendo permitida mas ndo recomendada no ambiente digital.

a2 Sicredi
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Boas Praticas

Midia Externa 2
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Boas Praticas

Indoor com multiplas fotografias
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